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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předkládaná práce má originální nejen téma, ale také strukturu a náplň, kterou Josef Zdražil postupně vytvářel a konzultoval. Teoretická část se zabývá vývojem koncepce komunitního plánování a prostředky marketingových komunikací užívaných při jednotlivých fázích její aplikace. Zde vzniká jediný terminologický rozpor, ne však snižující kvalitu práce, zda se opravdu jedná o nástroje marketingových komunikací - viz k obhajobě. 
Praktická část není tradiční analýzou, ale zabývá se rozborem vlivů objektivních podmínek na uplatnitelnost metody komunitního plánování. Zde autor vychází převážně ze svých zkušeností a reálné situace v praxi, na jejímž základě (ale nikoliv subjektivně) verifikuje hypotézy. Projektem je následně aplikace metody komunitního plánování s důrazem na její komunikační stránku při řešení rovných příležitostí žen a mužů v Otrokovicích.
Projekt (stejně jako jiné části práce) je naplněn zajímavými, dosud nepublikovanými metodickými kroky úspěšně aplikovanými v českém prostředí, což činí práci velmi přínosnou.

Na závěr mohu konstatovat, že k obsahu práce ani spolupráci s autorem nemám významnějších výhrad. Po formální stránce se dá za drobný nedostatek považovat nesourodost použitého citačního a poznámkového aparátu.
K obhajobě:

Opravdu jste přesvědčen, že se jedná o marketingové komunikační nástroje používané v jednotlivých fázích aplikace komunitního plánování? V čem, podle Vás, spočívá jejich "marketingový charakter"? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

A - VÝBORNĚ
Ve Zlíně dne ..........................................................
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