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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	x

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	X

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	
	X
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	X
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce je zpracována na téma Geo – marketing. Co bylo cílem práce  lze pouze vytušit ze zadání práce. Autor cíle, hypotézy ani metodologii práce neformuloval, což mělo zásadní vliv na odklon od systematického zpracování a logických návazností práce.  Tyto nedostatky jsou pravděpodobně způsobeny absencí konzultací s vedoucím práce. 

Teoretická část práce je zaměřene na charakteristiku marketingu a geomarketingu. Autor zde neobjasňuje teoretické základy realizovaných analýz v praktické části. 
Analýza trhu mobilních telekomunikací v ČR  z pohledu společnosti Telfonica O2 Czech Republic, a.s. je sice provedena s využítím velmi kvalitních informací, ale její metodologie a způsob interpretace je velmi nepřehledná a pro nezasvěceného čtenáře témeř nesrozumitelná. Prosím autora u obhajoby o velmi stručnou, jasnou a jednoduchou  interpretaci. V závěru analytické části autor formuluje doporučení, která vyplývají z realizované analýzy. 

V projektové části je opět prováděna analýza situace na trhu u dvou krajů s nejmenším počtem zákazníků. V této části se očekávájí spíše reakce na výsledky dílčích analýz ve formě rozpracovaných konkrétních návrhů. Úroveň vlastní návrhové části je na velmi nízké úrovni, autor prezentuje především grafické návrhy tiskové inzerce, návrhy na samolepky, návrh neadresné komunikace apod (to je práce pro kreativního odborníka). 

Splnění či nesplnění cílů a verifikaci hypotéz nelze zhodnotit, neboť nebyly v práci formulovány. 

Diplomová práce obsahuje velké množství grafů a obrázků, z nichž mnohé by měly být součástí příloh a autor by měl dostatek prostoru na podrobné vysvětlení metodologie, formulaci cílů apod.  Rozsah práce je na hranici splnění požadavků pro diplomovou práci.

Formální úprava: chybné číslování informačních zdrojů, použití wikipedie - nejedná se o releventní informační zdroj.
Doplňující otázky:

1. Formulujte cíle, hypotézy a metodologii práce.

2. Které výsledky analýz verifikují hypotézy práce?  
3. Konkretizujte, které analýzy jste realizoval v rámci zpracovávání diplomové práce? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:     E-dostatečně
Ve Zlíně dne 17.5.2009
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