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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se věnuje dopadu změny marketingové a komunikační strategie na činnost zvolené firmy. Teoretická část definuje základní pojmy, ale nepostupuje systematicky, chybí pečlivější citace, uvedení zdrojů u publikovaných tabulek, propracovanější zpracování.

Praktická část využívá sekundární data, detailně popisuje moduly nabízených produktů. Autor zpracoval analýzu komunikačního mixu, zaujímá kritický postoj k míře využití jednotlivých komunikačních kanálů. V práci popisuje změnu komunikační strategie, předkládá návrhy na provedení změn, repositioning značky, návrhy na provedení vstupních výzkumů. Tyto návrhy jsou realistické a vycházejí z praktických zkušeností autora práce.

V projektové části jsou zhodnoceny výsledky změny marketingové a komunikační strategie, je popsána metodologie výzkumů a jejich závěry. V práci není zcela jasné, zda jde o vlastní výzkum autora, či sekundární data. 

Práce je po obsahové stránce hodnotná, přínosná pro praxi, hodnotí na konkrétním příkladu vliv změny marketingové a komunikační strategie na činnost firmy, její tržní podíl a postavení na trhu. Nedostatkem práce jsou časté překlepy, chybějící citace, uvedení zdrojů. Tyto formální nedostatky snižují hodnotu jinak přínosné práce.

Otázka:

1. Kterou změnu v rámci nové marketingové a komunikační strategie považujete za nejvýznamnější pro prosperitu firmy?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 18. 5. 2009 
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