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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	
	x
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	Úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant se v teoretická části práce zabývá marketingem v jeho obecné rovině. Zbytečně mnoho stran je věnováno marketingu na B2C trzích a daleko méně je věnováno marketingu a marketingové komunikaci na B2B trzích. Vzhledem k tématu práce by tento poměr měl být opačný. V teoretické části práce, až na výjimky, chybí citace, což považuji u diplomové práce za zásadní nedostatek a rozpor s citační etikou. Stejně tak chybí uvedení zdrojů u všech obrázků, grafů a tabulek.
V praktické části práce se diplomant snažil o analýzu marketingové strategie firmy ABRA Software. Za zcela zbytečné pro marketingovou práci považuji popisování jednotlivých modulů softwaru ABRA G3/G4 na čtyři strany praktické části práce. Postrádám srovnání vybraných softwarů, které jsou konkurenční prezentovanému softwaru, jak produktové, cenové, distribuční a komunikační. Doc. Sodomka, kterého diplomant cituje, je zcela jistě odborníkem ve své oblasti, ale není jediným, kdo se danou problematikou zabývá. Kde se nachází v práci srovnání s obdobnými výzkumy? Domnívám se, že jestliže diplomant chtěl nebo v budoucnu ještě bude chtít sestavovat marketingovou strategii, musí bezpodmínečně znát a srovnávat s konkurencí, zvlášť v dnešní době. Tudíž zcela chybí jakákoliv analýza marketingové strategie a segmentace zákaznického portfolia, jak je uvedeno ve 2. bodě zadání práce. Více rozpracovaná je pouze současná komunikační strategie firmy, ale také pouze povrchně.
Již začátek projektové části je pro čtenáře zmatečný, protože diplomant uvádí, že změny proběhly v letech 2007 – 2008. Kapitola 3.1.1 začíná „V období 7/2009 – 9/2009 byly realizovány 3 fáze marketingových šetření …“ Kdy byl tedy projekt realizován? Iniciační výzkum proběhl v červnu 2007. V době obhajoby bude tento výzkum starý dva roky. Brand Audit v termínu 8/2008 pomocí telefonických rozhovorů u 646 respondentů. Brand Audit a pretest návrhů loga byly průzkumy provedené tazateli. Práce budí dojem, že diplomant pouze popsal výzkumy, které byly provedeny ve firmě a v době obhajoby budou již 1-2 roky staré. Není zřejmý žádný osobní přínos diplomanta. Diplomant měl navrhnout změny marketingové strategie, ne pouze popsat, co bylo uděláno. Projekt je o pohledu do budoucna, ne o popisu minulého nebo současného stavu.
V práci se vyskytuje nespočet překlepů a gramatických chyb, což velmi snižuje úroveň práce. Množství a zvolená literatura je naprosto nedostatečná.
1. Využil jste v práci i jiná sekundární data z výzkumů v IT oblasti, než pouze data z knihy doc. Sodomky?
2. Kdo provedl prezentované výzkumy (iniciační výzkum, brand audit, pretest loga)? 

3. Prezentuje Váš osobní přínos k řešení zadané problematiky.
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